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PLAN DE SALVAGUARDA PARA LA PROTECCION DEL PCI DE LOS MERCADOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO
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Proyecto 1. | Conservar las formas de expresion popular surgidas de la relacion entre el comerciante y el marchante,
incluidos los géneros de expresion popular urbana que luego fueron enraizados en los mercados publicos y
asi se han conservado.

Estrategia: Documentar las distintas expresiones populares que se dan en los mercados plblicos considerando las diferencias
segun sus actividades, mercancias, ubicacion, efc...

Lineas de accion:
e Elaborar un levantamiento cultural a detalle de las formas de decir,
practicas de trabajo, estética de rotulaciones, insignias, efc. de una
seleccion representativa de mercados.

Meta:
Realizar una publicacion con los resultados
obtenidos del levantamiento cultural

[ Proyecto 2. | Documentar y divulgar las relaciones de parentesco, paisanaje y compadrazgo como parte del capital social
de los comerciantes locatarios para la conformacion, preservacion y renovacion del patrimonio cultural
intangible del mercado publico en la Ciudad de México.

Estrategia: Reconocer los grupos de parentesco que han formado los mercados publicos de la Ciudad de México y dar difusién
de su historia y actividades a través de medios de comunicacion impresos, digitales, publicaciones y radio.

Linea de accion:
Realizar un levantamiento genealogico, horizontal y vertical de las relaciones de
parentesco y su distribucién por los distintos barrios y colonias de la Ciudad.

Meta:
- Publicacién de un mapa de relaciones de
parentesco.

Proyecto 3.
originarias.

Conservar la provision cultural de utensilios, procesamientos, ingredientes y materias primas alimentarias

_ -Estrategia:

Difundir a travées de cursos, medios digitales e impresos las recetas tradicionales de los mercados publicos.

Lineas de accion:

Programa “La cocina de mi mercado”

e Armar un recetario digital, con capsulas de video para difundir en redes
¥y en los canales de television ISATV (metro) y TeleUrban (Metrobis).

e Ofrecer a través de los locatarios clases de cocina casera y tradicional.

e  Grabar por Delegacion un documental de la gastronomia tipica de los
mercados incluyendo informacion sobre los lugares de procedencia de
materias primas, utensilios, etc.

Meta:

Grabar 20 capsulas por Delegacion.
Imprimir un recetario de cocina tradicional
30 clases semanales.

16 documentales sobre la gastronomia de los
mercados. (1 por Delegacion)
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Proyecto 4. | Conservacion de la oferta de bienes simbdlicos de identidad para la poblacion ciudadana, los grupos sociales
y los grupos sociales de pueblos, barrios y colonias de la Ciudad de México, asi como para la poblacion
infantil y adolescente circunvecina.

Estrategia: Fomentar el desarrollo de actividades

Lineas de accion;

e FElaborar un mapa de festividades que incluya las fiestas, aniversarios
de mercado, peregrinaciones, romerias, y fechas representativas de
cada mercado.

¢ Incluir eventos culturales en las romerias

- QOperaen los mercados.

e Mayordomia del Sr. del Maiz.

Metas:
Imprimir  un  calendario-agenda
actividades de todos los mercados.

can

Hacer programacion

Que recorra los 329 mercados.
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Objetivo 5. | Realizar acciones que permitan la conservacion de las practicas culturales y saberes sociales concernientes\
a los bienes del consumidor familiar citadino y fomentar el desarrollo de los aprendizajes sociales que se
dan en los mercados. )

Estrategia: Generar y propiciar el intercambio cultural y de saberes entre locatarios y marchantes asi como entre los mercados
de la Ciudad de México.

Lineas de accion:
Programa “El mercado cuenta su historia”

Capacitar a locatarios como guias turisticos de su mercado a través del
programa Paseos Historicos del a Secretaria de Cultura.

A través de Codigo Radio COMX hacer transmisiones en vivo desde los
mercados con entrevistas a los locatarios para difusion de sus
actividades.

Difundir a traves de medios audiovisuales en las lineas de Metro y
Metrobus la ubicacion de los mercados y sus actividades.

Difundir a través de la revista Cronicas de la Ciudad de México |a historia
y memorias de los mercados publicos.

Difundir la historia de los mercados contada a través de sus fundadores,
incluyendo los aspectos mas importantes (arquitectura, especialidad,
efc...)

“Dia del locatario de los mercados ptiblicos”

Reconocer mediante decreto oficial firmado por el Jefe de Gobierno de
la Ciudad de México el “Dia del Locatario de los mercados publicos”.
Celebrar el “Dia del Locatario de los mercados publicos” con un magno
evento en el zocalo capitalino con la participacién de representantes de
los mercados publicos de las 16 delegaciones. Cada afo se
seleccionard a una delegacion como anfitriona del evento.

Presentar ante los locatarios el Plan de Salvaguarda como parte de una
campana de concientizacion de responsabilidades sociales y civiles
para la conservacion del patrimonio cultural intangible de los Mercados
publicos de la Ciudad de México.

Metas:

Abrir una convocatoria para reclutar a los
locatarios guias.

Una trasmision mensual. (12 transmisiones al
ano)

Grabacion de 19 microcapsulas. (12 metro y 7
metrobus).

Dedicar un numero especial de la revista
Cronicas de la Ciudad de México a mercados
publicos.

Imprimir folletos en cada delegacion con la
sintesis informativa de sus mercados.

Decreto por el cual se establece el Dia del
Locatario de los mercados publicos.

1 evento anual en el zocalo de la CDMX.

1 presentacion por Delegacion.
(16 presentaciones)

C. Gab%g;ygen' '
Coordina de Patrimonio Historico,

Artistico y Cultu
Cultura de-a Ciudad de México

de la Secretaria de
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C. Daniel Cruz Ruiz
Director General de Abasto, Comercio y
Distribucion de |la Secretaria de Desarrollo
Econdmico de la Ciudad de México
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C. Maria Cortina Icaza
Coordinadora Interinstitucional de la
Secretaria de Cultura de la Ciudad de
México

C. Jorge/Lupa Villegas
Director Juridi¢go d& la Secretaria de
Desarrollo Ecofpdmjco de la Ciudad de
Mgxico
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Director Juridi;é de la Secretaria de
Cultura de |4 Ciudad de México
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C.José Luis Redriguez’Cuautli
Director de Politicas de Abasto de la
Secretaria de Desarrollo Econémico de la
Ciudad de México

| Drveekoe A Qﬂ’(-{\f eda

Angela Glgl a Ci tta
Persona Conocedora sobre las
Manifestaciones Culturales de los
Mercados Publicos de |la Ciudad de
México
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C. Angel Rodriguez Medina
Director de Proyectos para el Desarrollo
Econdémico de los Canales de Abasto,
Comercio y Distribucién de la Secretaria
de Desarrollo Econdmico de la Ciudad de
Mexico
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nifho Luis Repoll
ersona Conocedora sobre las
Manifestaciones Culturales de los
Mercados Publicos de la Ciudad de
México

/ C. Héctor Francisco Cas'flllo Berthlep/
Persona Conocedora sobre las
Manifestaciones Culturales de los
Mercados Publicos de la Ciudad de
México
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C. Edilbertf Roman Hernandez
Locataria del Mercado Publico “Tepito
Ropa y Telas” de la Ciudad de México

C. Miguel Angel Nacar Zaldivar
Locatario del Mercado Publico “Lazaro
Cardenas (Del Valle)” de la Ciudad de

México
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C. Claudia Margarita Hernandez
Castillo
|_ocataria del Mercado Publico “Gonzalo
Pefia Manterola (Cartagena)” de la
Ciudad de México

C. Oscar Hernandez Gonzalez
Locatario del Mercado Publico “Plaza
Mexicana del Sur’ de la Ciudad de México
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